“Attrarre, convertire, vendere e fidelizzare! ”
Zerokilled <t ma.rhzéma & comunicasione
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“QOgni giorno Vi
pit complesse,

ad affrontare le
ogni giorno Vi offriamo gli
dalla concorrenza.”
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OK!MARKETING
@ “ La difficolta non sta nel credere alle NUOVE idee, \ I

ma nel FUGGIRE dalle vecchie. ”

Il marketing ANALIZZA un mercato e di conseguenza

i bisogni dei consumatori, traccia le corrette STRATEGIE

per combattere la concorrenza, rende OPERATIVE le modifiche
da apportarte ai PRODOTTI ed ai servizi affinché

abbiano una percentuale di SUCCESSO maggiore
nell'essere venduti.
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OK!

“ Faiin modo che il sia
I della tua storia. ”
La comunicazione studial il piu appropiato

da trasmettere al consumatore affinché, lui stesso,
possa scegliere cio che lo soddisfa.

Puo assumere svariate . Si pud manifestare
sotto forma di un’ emozionale,
diun accattivante, di una strappalacrime,
diun virale o in fine puo diventare un insieme di
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OK!

“La pubblicita é vecchia come il

Infatti, come tutti sanno, comincio il
a decantare a Eva

le della sua frutta. ”

Linsieme di strumenti capaci di veicolare un
Puo essere considerata uno strumento
che mira a sfruttare in un dato periodo

e in una determita situazione, I di una o piu persone.
—— e — e — e — o — e — ———
@ ‘3“ o, = - & [ i ]
E— E—— i o Ea— ——




OK!TRADEMARKETING

“Abbiate cura dei MEZZI,
e i FINI si realizzeranno da soli”.

Un piano di marketing, un piano di comunicazione ed
una campagna pubblicitaria diventerebbero dei COSTI senza
un’analisi dettagliata dei FEEDBACK. Il trade marketing analizza

le STATISTICHE di una specifica azione pubblicitaria tracciandone
i punti di FORZA e i punti di debolezza per garantirne
la massima EFFICACIA.
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OK!'FORMAZIONE

== “ Se pensi che la formazione sia COSTOSA,
aspetta e vedrai quanto ti costera
I'IGNORANZA.”

La formazione aziendale & un' ATTIVITA’ educativa programmata
e finalizzata che permette alla PERSONA di evolvere

e ottenere come risultato un MIGLIORAMENTO delle proprie
competenze in linea con le ESIGENZE attuali

e gli obiettivi FUTURI dell'azienda.
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OK!

“Le aziende con il

crescere delle proprie

V4

L , I Italia, le regioni, le provincie e le associazioni di
categoria mettono a disposizione una varieta di finanziameti,
sia a che non, per garantire una crescita

costante e mirata. Lobiettivo primario
e di preparare i professionisti ad affrontare le nuove sfide dovute

alla continua dei mercati
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OK!

“Se vendi un Brand non avrai mai
problemi di , sevendi
un prodotto dovrai sempre
combattere contro la guerra

del !

I nostri cervelli sono
strutturati per innamorarsi. Le aziende che ci fanno innamorare
di piti sono quelle che vendono un'esperienza.

Nel e necessario essere percepiti com ,
non come i migliori.
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OK!'METODO
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pal M i
MITTENTE DESTINATARIO
“AZIENDA” CANALE “CLIENTI”,

WEB MARKETING
BRAND /7 CORPORATE CROSS MEDIA PUBBLICITARIO

L ﬂ

Ogni giorno lavoriamo per farsi che la RUOTA DELLA F E E D BACK

COMUNICAZIONE, del marketing, della pubblicita e del TRADE MARKETING
trade marketing continui a girare, interrottamente.
Solo in questo modo riusciremo a raggiungere questi obiettivi: l B I I

la LEAD GENERATION e la FIDELIZZAZIONE del portfolio clienti.
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Zerokilled é I'agenzia di comunicazione che cura nei particolari

un aspetto fondamentale: creare, evidenziare e promuovere i valori
legati ad un brand come identita originale e inimitabile,
garantendo standard di differenziazione ed esclusivita elevati.

Fatti notare, sc%LL Zerollled!
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«@’» WEB: www.zerokilled.it

— B9 EMAIL: info@zerokilled.it
&  SKYPE: zerokilled.it
INFOLINE: +39 392 536 4267





